{ — } Projekt: Czytanie ma moc!

Warsztaty stowa

OADL N
Scenariusz dla nauczyciela

1. Baza edukacyjna:
I Ksigzka R. Goscinnego i J.-J. Sempégo ,Mikolajek. Nowy rok szkolny"
(wydawnictwo Znak Emotikon)

2. Odbiorcy:
I Uczniowie klasy I SP.

3. Cele ogolne:
I Rozbudzenie w uczniach pasji czytelniczej.
I Ksztattowanie postaw swiadomego odbiorcy literatury.
I Podkreslenie wagi i znaczenia stow.
I Rozwijanie $wiadomosci dotyczgcej mitow 1 falszywych przekonan.

4. Cele szczegotowe:
I Uczen rozumie sens stow ZAWSZE i NIGDY i ich znaczenie w komu-
nikacji.
Uczen opracowuje liste fatlszywych przekonan.
Uczen prezentuje swojg opinie.
Uczen podaje argumenty.
Uczen poznaje znaczenie zwigzku frazeologicznego: co$ nam lezy na
walrobie.
Uczen tworzy krotka wypowiedz pisemna.
Uczen rozumie, czym jest kampania spoleczna i jakie sg jej zadania.

5. Metody i formy pracy:
I Pogadanka.
I Rozmowa — elementy dyskus;ji.
I Praca w grupie.
I Burza mézgow.

6. Pomoce dydaktyczne:

I Fragment ksigzki R. Goscinnego i J.-J. Sempégo ,,Mikolajek. Nowy rok
szkolny" (rozdziat: , Stotéwka").

I Egzemplarz ksigzki R. Goscinnego i J.-J. Sempégo ,,Mikolajek. Nowy
rok szkolny".

I Karta pracy — plik PDE

I Ulotka kampanii: Zostan w domu, prosze (mozna znalez¢ w Internecie
po wpisaniu w wyszukiwarke hasta ,,Zostan w domu").

I Przyktadowy spot z kampanii spoteczne;j.

1 Dzwonek.
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7. Przebieg:

Lekcja I. Temat - Fatszywe przekonania.
2 jednostki lekcyjne - 90 min.

Wprowadzenie

We wstepnej czesci witamy ucznidw i zapowiadamy kolejny warsztat czytelniczy
z serii: Czytanie ma moc. Nawigzujemy do tematyki catego cyklu, czyli do znaczenia
i roli stow. Badamy rowniez samopoczucie uczniow. Oto propozycja wprowadzenia:

— Witam Was serdecznie, kochani, na kolejnych warsztatach z serii: Czy-
tanie ma moc. Poznajemy na nich nowe stowa, ich sile i znaczenie w po-
rozumiewaniu sie. Tak bedzie 1 tym razem. Jak Wasze nastawienie do
pracy? Dobrze, zatem nie tra¢cmy czasu i przejdzmy do dzialania.

Zawsze i nigdy

Zapisujemy na tablicy dwa stowa klucze, ktére bedg nam towarzyszyc w trakcie tego
warsztatu: ZAWSZE i NIGDY. Rozpoczynamy z uczniami rozmowe o uzywaniu przez
nich tych stow, o sytuacjach, w ktorych sie one pojawiaja. Pytamy takze o emocje,
ktore uruchamiajg w nas te stowa. Zacznijmy w ten sposob:

— Dzisiejsze warsztaty otworzg dwa wazne stowa, stowa klucze. Nazwatam
je tak, poniewaz zalezy mi, zebyS$cie je zapamietali. Zastanowimy sie za
chwilke nad ich rolg. Te stowa to: ZAWSZE 1 NIGDY. Zapisze je na tab-
licy, Wy tez to zrobcie w Waszych zeszytach. Czy czesto uzywacie tych
stéw? W jakich sytuacjach? A czy znacie kogo$ ze swojego otoczenia, kto
uzywa takich stow? Jakie emocje w nas wywotujg? Co wtedy czujemy? Ja,
kiedy ktos do mnie méwi w ten sposob, robie sie bardziej czujna, uwazna,
ale tez chyba troche podejrzliwa. A Wy?

Nastepnie zachecamy uczniow, by podali przyktady prawdziwych zdan na swoj te-
mat z uzyciem stow: ZAWSZE i NIGDY. Modelujemy wypowiedzi, wprowadzajac
technike zdan niedokonczonych. Robimy to na przyktad tak:

— A czy Wam zdarza sie uzywac tych stéw? Podajcie mi, prosze, przyktady.
Prosze, aby byty zgodne z prawdg. Troche Wam w tym pomoge. Dokoncz-
cie, prosze, nastepujace zdania:

B ZAWSZETANO . .ottt et e e

I Nigdy w weekend
I Zawsze po szkole
I Nigdy wieczorem
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Zapiszcie swoje przyktady w zeszycie. A potem podkreslcie w zdaniach nasze stowa
klucze na czerwono. ZAWSZE i NIGDY.

(Uczniowie zapisujg zdania i podkreslaja wybrane stowa).

Bank Fatszywych Przekonan

Na poczatku tego ¢wiczenia podkreslamy, ze to, co uczniowie napisali na swoj temat,
jest niezwykle wazne, bo prawdziwe. Czesto jednak mozemy sie spotkac z przykfa-
dami zdan ze stowami ZAWSZE i NIGDY, ktére ludzie powtarzajg bezrefleksyjnie,
utrwalajac w ten sposoéb fatszywe przekonania. Podejmujemy z uczniami rozmowe
o konsekwencjach takich dziatan. Cwiczenie wprowadzamy w nastepujacy sposéb:

— Bardzo podobaty mi sie podane przez Was przyktady zdan. To, co za-
pisaliscie, jest szczegodlnie wazne, poniewaz zostalo przez Was spraw-
dzone. Kazdy z nas zna siebie i wie, co robi ZAWSZE, a czego nie robi
NIGDY. Cho¢ to bardzo mocne stowa, bo przeciez kazdemu przytrafia-
ja sie ,odstepstwa" od reguly. Ja na przyktad zawsze w soboty czyszcze
akwarium, ale kiedy wyjezdzam, rybki ,,majg wolne". Niestety czesto jest
tak, ze ludzie powtarzaja zdania, ktdre ustyszeli od innych. Sami ich nie
sprawdzajq, ale zaczynaja w nie wierzy¢, cho¢ one wcale nie musza by¢
prawdziwe. Jestem pewna, ze Wy tez styszeliscie juz nieraz takie falszy-
we zdania, na przyktad: Buraczki sq niesmaczne, Szpinak jest gorzki. Co
sie dzieje, kiedy zaczynamy wierzy¢ takim opiniom? Martwimy sie nie-
potrzebnie, zaczynamy sie ba¢, nie chcemy robi¢ nowych rzeczy, moze-
my sie nawet uprzedzi¢ do kogos, kogo w ogole nie znamy.

Po rozmowie o mozliwych konsekwencjach zwigzanych z uleganiem btednym opiniom
zachecamy uczniow do spisania listy z przyktadami. Robimy to w nastepujacy sposob:

— Mam pomyst: stwérzmy wspolnie Bank Fatszywych Przekonan. Pomoz-
cie mi, spisze zdania tego typu, ktére krazg w Waszym $wiecie. (Ucznio-
wie podaja przyktady, a my zapisujemy je na tablicy).

Przyktady (mozna kilka z nich podpowiedzie¢, by uruchomi¢ myslenie uczniéw):
Buraczki sg niesmaczne.

Szpinak jest okropny.

Duze psy sg zawsze grozne.

Wizyta na szczepieniu nigdy nie jest przyjemna.
Pobieranie krwi zawsze boli.

Matematyka jest trudna i niezrozumiata.
Policjantow nalezy omijac z daleka.

Nauczyciele meczg dzieci.

Rodzice zawsze krzycza.

Gry komputerowe sg najlepsza rozrywka.
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Zapisujemy na tablicy wszystkie fatszywe przekonania - jeszcze do nich wrocimy.
Pytamy takze uczniow, czy kiedys zdarzyto im sie odkryc¢, ze tego typu fatszywe
przekonanie jest nieprawdziwe. Oto przyktad instrukgji:

— Dziekuje Wam za pomoc przy stworzeniu Banku Fatszywych Przekonan.
Ta lista jeszcze nam sie przyda. A czy Wam, kochani, zdarzylo sie kiedys
odkry¢, ze ktores z tego typu fatszywych przekonan jest nieprawdziwe?
(Uczniowie dzielg sie swoimi spostrzezeniami).

Fatszywe przekonania Mikotaja

Teraz wprowadzamy ksigzke ,Mikotajek. Nowy rok szkolny”. Czytamy uczniom roz-
dziat ,Stotéwka” a nastepnie pracujemy z kartg pracy. W ostatnim poleceniu (wyjas-
nienie znaczenia zwigzku frazeologicznego: co$ nam lezy na watrobie) pomagamy
uczniom. Ponizej narracja, ktérg mozemy wykorzysta¢ we wprowadzeniu:

— Nadszed! czas na kolejne spotkanie z Mikotajem. Kiedy go poznalisSmy,
wracal do szkoty po wakacjach i1 czut w zwigzku z tym ogromne emocje.
Wy w tym roku szliscie do szkoty po raz pierwszy, wiec chyba dobrze rozu-
miecie jego samopoczucie. Prawda? Mikolaj czuje sie juz w szkole Swiet-
nie, mam nadzieje, ze Wy takze. Ale nadal sq rzeczy, ktérych sie obawia.
Postuchajcie o tym. (Czytamy uczniom wybrany rozdziat — plik PDF).

— Teraz rozdam Wam karty pracy. Zapraszam, abyscie sprawdzili, ile uda-
to Wam sie zapamieta¢. W razie watpliwosci — stuze pomoca. (Uczniowie
wypetniajg karty, a my monitorujemy ich prace).

— Doszlismy wspoélnie do ostatniego pytania. Co oznaczaty stowa, ktore ta-
ta Mikolaja wypowiedziat o jego mamie? Kiedy mowimy, ze co$ leZy nam
na watrobie?

Kiedy cos nas martwi i denerwuje.
A czym martwita sie mama Mikotaja? Chyba tym, ze jej obiady juz nie beda tak bar-
dzo smakowaty synowi.

Walczymy ze stereotypami

W tym zadaniu wracamy do Banku Fatszywych Przekonan i bedziemy sprawdza¢,
czy rzeczywiscie sg one ,fatszywe”. W tym celu czytamy kolejno zapisane zdania
I prosimy uczniow, aby dali nam znac, czy sie z nimi zgadzaja, czy nie. Podkreslamy
w ten sposob réznorodnosc¢ opinii. Robimy to w taki sposéb:

— Kochani, jak ustyszeliscie przed chwilg, Mikotajkowi tez zdarzyto sie po-

czu¢ na wilasnej skorze, co to znaczy stac sie ofiara , falszywych przeko-
nan". Zupelnie niepotrzebnie denerwowat sie przed pojsciem na stolowke,
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a przeciez ostatecznie spotkalo go tam wiele milych rzeczy. Naprawde
warto otwierac¢ sie na nowe sytuacje 1 weryfikowac rézne poglady. Chcia-
tabym sie przekonac, jakie sa Wasze opinie i do§wiadczenia zwigzane
z tematami zebranymi w naszym Banku Fatszywych Przekonan. Spraw-
dzmy. (Odczytujemy zebrane wcze$niej opinie i pytamy uczniéw, co sa-
dza o ich prawdziwos$ci).

Podsumowanie moze wygladac tak:

— Jestem zachwycona r6znorodnos$cig Waszych doswiadczen i opinii. Przy
zadnym ze zdan nie moglibySmy napisa¢ naszych stéw kluczy: nigdy
i zawsze, bo bytyby one po prostu nieprawdziwe. Ciesze sie, ze wspolnie
udowodniliSmy, ze najlepszym sposobem na wyrobienie sobie o czyms
opinii jest podjecie wlasnego dziatania.

Zadanie domowe - ulotka

Na koniec warsztatow wyjasniamy uczniom, ze fatszywych przekonan jest w naszym
Zyciu wiele i moga one dotyczy¢ witasciwie wszystkich dziedzin. Pytamy, czy dzieci
majg pomyst na to, jak przeciwdziatac ich utrwalaniu. Podajemy przyktad kampanii
spotecznych, ktore obalaja stereotypy i swoim zasiegiem obejmuja duza grupe od-
biorcow. Pokazujemy tez filmik wykorzystany w jednej z takich kampanii. Koncowe
¢wiczenie wprowadzamy tak:

— Na koniec chcialam zwrdci¢ Waszg uwage na jeszcze jeden wazny prob-
lem. Czy zdajecie sobie sprawe, ze w rzeczywistosci Bank Fatszywych
Przekonan zawiera ogrom nieprawdziwych zdan? Dotyczg one wszyst-
kich dziedzin zycia. Dorostych i dzieci. Bardzo wielu ludzi ulega tym bled-
nym przekonaniom, wpadajg w strach, staja sie uprzedzeni do r6znych
dzialan — jak Mikolaj, ktéry przeciez bardzo nie chcial zosta¢ w szkole na
obiedzie, chociaz nigdy wczes$niej tego nie robit 1 nie wiedzial, co go cze-
ka. Takie falszywe przekonania mogaq takze zle nastawia¢ nas do innych
ludzi, utrudnia¢ nam kontakty z nimi, a nawet by¢ przyczyng niezrozu-
mienia, zlo$ci czy agresji. Sg bardzo niebezpieczne. Dlatego odpowie-
dzialni ludzie wymyslili co$, co nazywamy kampaniami spotecznymi.
Takie kampanie przez krotkie filmy, ulotki, madre hasta i inne materiaty
walcza z falszywymi przekonaniami, zmieniajg myslenie ludzi i promuja
pozytywne dziatania. Hasta kampanii pojawiaja sie w telewizji, w radiu,
w gazetach, w Internecie, tak aby duza grupa ludzi miata szanse je zoba-
czy¢ czy uslyszec¢. Chcialabym pokaza¢ Wam taki film. (np. film kampanii
The Lunchbox. Kitchen Leo Burnett, dostepny na kanale YouTube).

Po wyjasnieniu, na czym polegaja kampanie spoteczne, pokazujemy ulotke kampanii:

Zostan w domu, prosze. Krotko omawiamy to, co na niej wida¢. W ramach zadania
prosimy uczniow, aby przygotowali ulotke wtasnej kampanii, ktéra bedzie zwalczata
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jeden z sgdow z Banku Fatszywych Przekonan lub inne fatszywe twierdzenie samo-
dzielnie dostrzezone przez ucznia. Oto przyktad komentarza wprowadzajacego:

— Wiecie juz, czym jest kampania spoteczna. Chce Wam jeszcze pokazac
ulotke, ktéra powstata catkiem niedawno. Jak wiecie, od jakiegos$ czasu
zmagamy sie w pandemig koronawirusa. To ostatnio goracy temat. Mi-
mo iz wirus atakuje 1 zabija, wielu ludzi uwaza, ze wychodzenie z domow,
spotykanie sie z innymi 1 swobodne zycie bez ograniczen jest bezpiecz-
ne. To takie fatszywe przekonanie, ze wirus nie istnieje 1 ze nie musimy
z nim walczy¢. Dlatego powstala kampania promujgca pozostanie w do-
mu — oto ulotka z tej kampanii. (Pokazujemy ulotke). Zobaczcie, mamy
tutaj dom, a w nim serce. Bo przeciez dom jest bardzo wazny, w nim sa Ci,
ktorych kochamy, a jesli zostaniemy w domu z bliskimi, mozemy odkry¢
piekno ,bycia razem". Do tego zacheca nas ta ulotka. Chce Was prosic,
abyscie wybrali jakie$ fatszywe przekonanie i stworzyli ulotke do kampa-
nii, ktéra podejmie walke z ta wybrang przez Was nieprawdziwg opinia.
Wierze w Waszg kreatywnos¢. Powodzenia.

Na dzis to tyle. Mam nadzieje, ze doswiadczenia Mikotajka pozostang dla Was prze-
strogg, ale obiecuje, ze do tematu jeszcze wrécimy. Do zobaczenia.

Lekcja Il. Temat: Razem przeciwko stereotypom.
Jedna jednostka lekcyjna - 45 min.

Wprowadzenie - mata kampania

Witamy ucznidw, nawigzujemy do poprzednich warsztatow i pytamy dzieci o ich sa-
mopoczucie, wprowadzamy takze stowo: ,stereotyp”.

— Moi drodzy, witajcie. Wspaniale Was widzie¢. W jakich nastrojach dzis
Was zastalam? Czy pamietacie, o czym moéwilisSmy ostatnio? O fatszy-
wych przekonaniach oraz o tym, jaki wplyw maja one na nasze zycie
1 dzialanie. Poniewaz uczestniczymy w warsztatach stowa, chciatabym
zaprezentowa¢ Wam nowe stowo, ktérego dorosli bardzo czesto uzywaja.
Oznacza ono takie utrwalone, ugruntowanie przekonanie, ktore czesto
okazuje sie falszywe. Zapiszcie je, prosze, w zeszycie. To stowo to STE-
REOTYP (Zapisujemy na tablicy, a uczniowie w zeszytach).

Nastepnie prosimy, aby uczniowie przeprowadzili matg kampanie spoteczng, ktora
bedzie obalata stereotyp, jak na przygotowanej przez nich ulotce. Uczniowie dobie-
rajg sie w pary, podchodza do siebie i pokazujg sobie wzajemnie swoje ulotki. W ¢wi-
czeniu moze pomaoc ponizsza konstrukcja
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Chciatbym/chciatabym Cie przekonac, ze zdanie: . ...... .. ... ... ... ... .. .....

jest fatszywe, poniewaz ... ...
Oto propozycja komentarza inicjujgcego:

— Kochani, za chwilke zorganizujemy tu w klasie nasza mata kampanie.
Na mo¢j sygnat dobierzecie sie w pary. Bedziecie sobie prezentowac swoje
ulotki. Prosze skorzystajcie ze zdania, ktdre zapisalam dla Was na tablicy.
Kiedy zadzwonie dzwoneczkiem, zmienicie pare. (Uczniowie prezentuja
sobie wzajemnie ulotki).

Kampania szkolna

Na koniec, jesli czas pozwoli, przeprowadzamy burze mdzgow. Wybieramy z Banku
Fatszywych Przekonan (hasta musimy wczesniej zapisac¢ na tablicy) jedno przeko-
nanie, ktére uczniom wydaje sie najbardziej krzywdzace, niesprawiedliwe. Zastana-
wiamy sie wspoélnie nad mozliwoscig zorganizowania i przeprowadzenia w szkole
kampanii spotecznej na ten temat, omawiamy dziatania, jakie mozna by podja¢. Ucz-
niowie wymyslaja, my zbieramy pomysty, chocby tak:

— Na koniec jeszcze jedno wyzwanie. Wyobrazmy sobie, ze mozemy zor-
ganizowa¢ w naszej szkole kampanie spoleczng dotyczacg wybranego
tematu. Ktory stereotyp z Banku Falszywych Przekonan wydaje sie Wam
najbardziej krzywdzacy i niesprawiedliwy? Czekam na propozycje. (Mo-
zemy zorganizowac¢ glosowanie w celu wybrania jednego hasta).

— Dobrze, wybraliSmy temat. Teraz czekam na Wasze propozycje dziatan.
Co zorganizujemy? Otwieram burze moézgow. (Uczniowie podajg swoje
pomysty).

W ostatniej czesci warsztatow podsumowujemy i zegnamy uczniow. Oto propozycja:

— Mam nadzieje, ze kolejna przygoda z Mikotajkiem nauczyta Was waz-
nych rzeczy. Swiat jest peten falszywych przekonan, ale my wcale nie
musimy im ulega¢. Warto by¢ odwaznym, odkrywac i sprawdzac to, co
mowig inni. Warto, bo wtedy jesteSmy spokojniejsi, szczesliwsi 1 nikogo
nie krzywdzimy naszymi nieprawdziwymi sadami. Dziekuje Wam 1 do
nastepnego spotkania.
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Program objety kuratela metodyka. Scenariusze zostaty pozytywnie zaopiniowane
przez dr Marte Rusek - literaturoznawczynie i dydaktyka literatury, wyktadowczy-
nie w Katedrze Polonistycznej Edukacji Nauczycielskiej na Wydziale Polonistyki
Uniwersytetu Jagiellonskiego, autorke wielu publikacji, w tym poradnikéw dla
nauczycieli.

Autorka scenariuszy: Magdalena Zaporowska — teatrolog, filolog polski, edukator
i nauczyciel, na co dzien uczacy j. polskiego w jednej z krakowskich szk6t meto-
da Marii Montessori. Od lat w kontakcie z dzie¢mi i mtodzieza, z ich potrzebami
1 mozliwos$ciami edukacyjnymi. Zafascynowana tym, co dzieje sie na styku sztu-
ki i edukacji.
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